REDAREA

Labels that showcase at WHITE for the first time
[ EMANUELA PIRRE ]

Giunta al suo secondo appuntamento, la RED AREA - ONLY
NEW BRANDS & gia una certezza nel concept e nella vocazione
allo scouting di WHITE MILANCO.

Al primo piano di Superstudio Pid, in via Tortona 27, si concentrano
i marchi di ricerca che rappresentano uno dei fiori all'occhiello della
manifestazione: tra debutti e nuove scoperte, giusto per citare alcuni
nomi, troviamo la disinvoltura contemporanea di Alessia_Xoccato, le
preziosita estetiche di Bun, I'identita creativa di Es’ Givien, l'elegante
naturalezza di Gaze De Lin, le costruzioni architettoniche di Giuliana
Mancinelli Bonafaccia, I'attitudine contemporanea di Rary.

Per la stilista Alessia_Xoccato la moda e un foglio bianco dal qua-
le scaturiscono forme, linee e cromie che lei sa combinare tra loro,
dando vita a un total look contemporaneo e lineare, pensato per dare
stile e individualita al vivere quotidiano. Gia nota al fashion system per
le importanti esperienze al concorso Who Is On Next?, promosso da
Vogue ltalia e AltaRoma, Alessia ha anche fatto parte de, Il Nuo-
vo Vocabolario della Moda ltaliana, importante esposizione andata
in scena alla Triennale di Milano. A WHITE porta nuove silhouette,
con contrasti di volumi nei capispalla e speciali mix di tessuti dal forte
impatto cromatico.

Bun € un marchio made in ltaly capace di condensare nelle sue crea-
zioni molti elementi tra cui artigianalita, qualita espressiva, perizia in-
terpretativa e design dal concept moderno. La particolare attenzione
dedicata ai dettagli delle lavorazioni e alle texture costituisce uno dei
punti di forza del brand: a tutto cio si aggiunge l'assoluta qualita delle
pellicce che caratterizzano e decorano sciarpe, cappelli e poncho.
Bun siinserisce, cosl, a pieno titolo nellambito della lunga tradizione
nel mondo della pellicceria sviluppata da Padovafurs, nome che é si-
nonimo dell’eccellenza italiana nel settore.

Tre sorelle di Verona per un brand di womenswear ad alto tasso di
creativita: Es'Givien - il nome deriva dalle iniziali di Gaia, Vivilla e
Nives - racchiude abilita artigianale, spirito imprenditoriale, innova-
zione e passione. Tali qualita si fondono in una collezione handmade,
tutta italiana, nella quale spicca la raffinata ricerca dei tessuti e l'ele-
vata qualita delle confezioni: la sperimentazione materica evolve in
nuove tecniche di tessitura e in accostamenti di spessori e strutture
differenti. Il risultato ottenuto & un elegante linguaggio di moda: ogni
capo racchiude un pensiero dedicato a chi lo indossera.

The RED AREA - ONLY NEW BRANDS, now at its second ap-
pointment, is already a certainty when it comes to WHITE MILANO
scouting activity. Ground 1T of Superstudio Piu, Via Tortona 27, is
about to host those cutting-edge brands that are among the trade-
show’s crown jewels. Debuts and new arrivals are all set to animate
the section: Acynetic’s dynamism, Alessia_Zoccato’s effortlessness
elegance, Bun’s aesthetic preciousness, Es’ Givien’s creative identity,
Gaze De Lin’s elegant relaxed flair, Giuliana Mancinelli Bonafaccia
architectural structures, Rary’s contemporary attitude, to mention
Just a few.

Statuesque. Individualist. These are the two keywords to interpret
the design Alessia_Xoccato infuses her brand with. For her fashion
is a WHITE paper from which shapes, lines and shades spring and
magically combine with one another, giving birth to a contemporary
and essential total look, designed to imbue everyday life with style.
Already well-known in the fashion system owing to her important ex-
perience at the contest Who Is On Next?, promoted by Vogue ltalia
and AltaRoma, Alessia also took part in the show Il Nuovo Vocab-
olario della Moda Italiana (The New Vocabulary of Italian Fashion),
staged at Milan’s Triennale.

This made-in-Italy brand is capable of infusing its creations with
craftsmanship, expressive quality, interpretative expertise and mod-
ern design. The special care for details and textures is one of the
brand’s strengths, as well as the premium quality of the furs decorat-
ing scarves, hats and ponchos. Bun belongs to the long fur process-
ing tradition developed at Padovafurs, which is synonym for Italian
excellence.

Three sisters from Verona for a highly creative womenswear brand.
Es’Givien - the name results from the contraction of Gaia’s, Nives’s
and Vivilla’s initials = holds craftsmanship, entrepreneurial zest, in-
novation and passion for a fully ltalian hand-made collection, featur-
ing refined and exclusive fabrics and premium quality of the tailoring.
The experimentation evolves with new weaving techniques and the
Juxtaposition of fabrics with different thickness and structures. This
elegant and essential fashion semantics holds a thought for every
single item, a thought dedicated to those who wear it.
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Gaze De lin — nome che evoca immediatamente evanescenza e
naturalezza - € un brand ideato nel 2012 dalla designer Soyoung
Chang. Laureata presso il prestigioso Department of Clothing and
Textile della University of Chung-Ang, in Sud Korea, Soyoung ha
da subito impresso una direzione precisa al suo marchio, puntando
tutto su una silhouette atemporale, rilassata e confortevole. Su tale
figura, la stilista drappeggia tessuti dallappeal naturale e dalle cromie
neutre con un target di riferimento preciso, quello di giovani donne
che sono le istintive interpreti del suo stile, decisamente riconoscibile
al primo sguardo.

Il marchio di Giuliana Mancinelli Bonafaccia rappresenta un ponte
sospeso tra moda e gioielleria, ponte che si puo significativamente
definire fashion jewelry. La designer romana ha lanciato il suo brand
nel 2011, proponendo borse e gioielli dalla netta impronta architet-
tonica: ispirazione deriva in buona parte dalle contrapposizioni fra
geometria, arte e fotografia, tutte espressioni artistiche care alla
creatrice. Le lavorazioni sono made in ltaly, caratterizzate da una
profonda cura del dettaglio e da una ricercata sintonia del particola-
re: tali qualita hanno permesso alla stilista di apparire nelle testate di
moda piu prestigiose.

La creativita di Rary oscilla tra stampe digitali e illusioni ottiche ti-
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piche dei trompe-loeil: questo mix ha aiutato il marchio a imporsi,
da subito, allattenzione della stampa internazionale e degli addetti ai
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lavori. La silhouette proposta ha un appeal contemporaneo, nel quale
le texture si arricchiscono di ricami tridimensionali: moda e tecnolo-
gia si sposano dando vita a un'armonia estetica che unisce i linguaggi
progettuali d'avanguardia con 'expertise manuale. Colori, stampe e
decorazioni handmade si fondono cosi in un crogiolo espressivo di-
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chiaratamente made in Italy.
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ES’GIVIEN

The name is reminiscent of evanescence and naturalness. The brand
was launched in 2012 by designer Soyoung Chang. After graduat-
ing at the prestigious, Department of Clothing and Textile from the
University of Chung-Ang in South Korea, Chang immediately gave
a clear-cut direction to her brand, betting on a timeless, relaxed and
comfortable silhouette trimmed with fabrics featuring natural appeal
and achromatic shades. Her target clientele are young women from
28 to 35, who, according to Soyoung, are the natural interpreters of
her style, which is absolutely recognizable at a first glance.

The brand represents a bridge between fashion and jewelry, which
can be meaningfully named fashion jewellery. The Roman designer
launched her brand in 2011, and now crafts jewel bags, clutches and
bijoux with a clear-cut architectural stamp. She draws inspiration
from the juxtapositions of geometry, art and photography, which the
designer is very keen on. The manufacture is absolutely made in Italy
and her utmost care for details has allowed her to be featured in the
most prestigious fashion magazines.

The creativity of Rary - that has immediately captivated the atten-
tion of both international press and fashion insiders - fluctuates be-
tween the digital prints and optical illusions of the trompe-I'ceil. The
female silhouette features a contemporary appeal, where the tex-
tures are trimmed with three-dimensional embroideries. Fashion and
technology merge, giving way to a harmonious aesthetics combining
Avant-quard design with the manual skill of precious embroideries.
Colours, prints and hand-made decorations merge in an artistic cru-
cible with marked made-in-Italy appeal.
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